MEJORANDO LOS RESULTADOS

TIMT

Y TECNOLOGIA

Nuestro equipo de expertos pondra tu
propiedad al nivel de las mejores cadenas
hoteleras, incrementard sus ventas con ayuda de
estas plataformas, ademas de poder aprovechar
al maximo cada herramienta que estas te
ofrecen ylo mejor en un costo saludable acorde a
tuproyecto.

NUESTRO EQUIPO
EXPERTO TE AYUDA
A
\sn INCREMENTAR
COMPETENCIA TUS VENTAR
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Impulse la comercializacion de su propiedad
a través del uso
de diferentes plataformas potencializadoras
en el mercado del turismo.

EL TRABAJO EN EQUIPO
ES LA CLAVE DE LA INNOVACION.

Sabemos la pregunta de todos los hoteles
pequetios
¢Cémo logro estar al dia?
¢Como logro la paridad en el sistema?
¢Cémo genero venta directa?
iUna pagina propia es carisimal

Ponemos tu propiedad
y tu estrategia de comercializacion
al nivel de las grandes cadenas.

Ve
’s
wwwbrandholdio

El mundo estd cambiando a diario
y las ofertas hoteleras junto con él.

Para un hotel pequefio e independiente,
se ha vuelto un reto hoy en dia poder
competir en el gran mundo de las cadenas
hoteleras.

NOSOTROS TE AYUDAMOS

RESERVA
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MAS RAPIDO
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DESARROLLO GESTION DE GESTION OPERATIVA CUNECTIVIDAD CON  VISIBILIDAD
DE ESTRATEGIAS  PRECIOS Y VENTAS DEL HOTEL OTAS'Y WEBSITE EN WEB

Nuestras areas.

& Emarketing. & BH PMS. @ WEB. clﬁ
@ Desarollo de estrategias. @ Cestion operativa del hotel. & Creacion de sitios Web. —
& Conjuntas en todos los canales. g
& BH Channel, ¢ Diseno y Posteo en Redes Sociales. ®)
@ Revenue management. @ Conectividad entre OTAS y WEbsite, & Diseno de material visual y posteo en plataformas —
@ Cestion de precios. sociales. O
&7 Cestion de ventas en canales en linea. CUIJ)
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Conectar un PMS (Property -

Analizar nuestra propiedad para crear | Management System) que nos permita s

estrategias enfocadas a nuestro | tener el control absoluto de nuestra — Construccion de canal propio de venta.
producto. propiedad.

|
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Instalacion y configuracion de Channel

manager. Esto nos permite ademds de

tener una paridad en las OTAS (Online @
Travel Agency).
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Fase 1
Conisiste en la implementacion de sistemas

internos con una duracién aproximada de 1 mes.

&
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Implementacion de sistemainterno (PMS propio).
Creacion del set competitivo de la propiedad,
analizando fortalezas y debilidades asi como vy

activacion del canal principal de venta del hotel.

Implementacion de estructura tarifaria en canales de
ventaen linea (OTAS).

Activacion de pasarela de pago enlinea (opcional).
Activacion de sistema de gestoria.

Mapeo y conexion

Fase 4
Consiste en la gestoria de los sistemas de forma

permanente (opcional).
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Fase 2
Consiste en la estabilizacién de los sistemas,
asi como campanas de difusién de la propiedad,
con una duracién aproximada de 2 meses.

€ Crear promociones dentro de los portales y particioar en
campanas de ventas especiales, con lafinalidad de dor
a conocer la propiedad y ganar posicionamientos
dentro de cada portal.

€ Capacitacion del personal de reservaciones para el
correcto manejo de las reservaciones y asignacion de
habitaciones dentro de la propiedad.

€ Ajustes de set de competencio,
fipos de habitaciones
y promociones
de la propiedad
enlos diferentes canales.

Fase 3
Consiste en la reestructuracion tarifaria,
implementando un sistema de tarifa escalonada para
maximizar los ingresos en la propiedad.
Con una duracién aproximada de 3 meses

€/ Ya ganado el posicionamiento de la propiedad en los
diferentes canales de ventas, es momento de comenzar
a hacer una reestructura tarifario, basada en un sistema
escalonado. De esta manerg, la propiedad maximiza los
ingresos con el mismo inventario.

7 Se generan temporalidades paraventa.

€ Aplicacion de promociones especiales basado en
ocupaciones y tendencias.




Nuestras
conexiones

& Cestiona de manera agil y eficiente la
operacion de tus hoteles,

n

=, & Automatiza procesos, minimiza erores y

Ql-i mantén tu informacion actualizada.

E € Administra tus reservas de manera exitosa,
creay actualizareservaciones.

1 @ Ofrece tus cuartos-noche en mas de una

[ plataforma publicando desde un mismo

7 1] software.

Z 2 @ BH-CHANNEL faciltala gestion de fodas

T = tus habitaciones y lo hace de manera
automatizada, reduciendo o eliminando

O %ﬂ el “‘errorhumano”.

g & Con el channel manager lo tienes todo a

la vista.,

€ Promocionesy cupones especiales.

@ Crea promociones especiales para
grupos o bodas con la posibilidad de
agregar imagen y texto complementario.
También cuenta con un médulo para
abrir inventario blogueado a través de
un cupon de promocion especial
entregado al cliente.

BH-BOOKING
ENGINE

& Ofrece a tus huéspedes opciones para
elegir el método de pago que prefieran.

i N
@siceminder  Qomeces g WuBook RateTiger BDBVA i i ZAVIAERP am Google Ads
o THE _
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BRANDHOLD PMS tiene la apertura arealizar cualquier conexion necesaria para nuestros clientes, en caso de requerirlo.
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Requerimientos
para iniciar a trabajar.

&
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Elhotel debe de proveer los siguientes elementos para poder comenzar arealizar la construccion

y unificacion de las plataformas de venta.

Nombre de la propiedad.

Ubicacion de la propiedad (informar si esta marcada en Google Maps).

Logo de la propiedad.

Manual de marca en caso de existir

Descripcion de destino y de la propiedad.

Tipo y descripcion de las habitaciones.

Marterial fotografico minimo 5 fotos de cada drea.

En caso de estar dado de altaen OTAS o en algun sistema indicamos clave de usuario y contrasena.
Competencia de la propiedad, ya sea por ubicacion o por categoria del hotel.

Paginaweb (en caso de existir), asi como operador de la pagina.

Directorio de la propiedad. (Director, gerente, ventas, AyB, sistemas y contacto principal para Brandhold).

‘ %

BRANDHOLD

Hotel Management

;Quieres comenzar

~ .
a ver crecer tu propiedad?
CONTACTANOS /
DORA
CALATAYUD

dora@brandhold.tech
55 3039 0262

NUESTROS CLIENTES

Urban Express Hotel

—— BY OLMECA PLAZA ——

GaMMa.

HOTELES

Beach
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OLMECA PLAZA

HOTEL
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GUARANDUCHA

INN

Hotel & Beach Club
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THE HEART OF NATURE
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OCHO BARRIOS DR VIAYAN SECRET

www.brandhold.io



	Página 1
	Página 2
	Página 3
	Página 4
	Página 5

